' DESENHO E MODELAGEM DAEEDITAISE
PROGRAMAS LOCAIS DE EMERGENCIA CULTURAL

/ PREPARE-SE PARA FICAR

- POR DENTRO DA

=ALDIR
BLANC



por DENTRO DA t=ALDIR BLANC

Desenho e Modelagem de Editais e Programas
Locais de Emergéncia Cultural

Curso: Por Dentro da Lei Aldir Blanc
SESC RJ

SENAC RJ

Escola de Politicas Culturais

Sistematizacao: Gustavo Portella Machado*
Agosto de 2020



por DENTRO DA ti=ALDIR BLANC

A LINHA Il NA LEI ALDIR BLANC

A Lei N2 14.017, de 29 de junho de 2020, popularmente chamada Lei Aldir Blanc,
estipulou uma série de a¢bes de emergéncia a serem executadas pelos Poderes
Executivos locais de Estados, Distrito Federal e Municipios. Os valores poderdao ser
utilizados em trés linhas:

LINHA ESPECIFICACAO

I Renda emergencial mensal aos trabalhadores e trabalhadoras da cultura.

Subsidio mensal para manutencdo de espacgos artisticos e culturais,
microempresas e pequenas empresas culturais, cooperativas, instituicdes e
organizagdes culturais comunitdrias que tiveram as suas atividades
interrompidas por for¢ca das medidas de isolamento social.

Editais, chamadas publicas, prémios, aquisicdo de bens e servicos vinculados
ao setor cultural e outros instrumentos destinados a manutencado de agentes,
de espacos, de iniciativas, de cursos, de producdes, de desenvolvimento de
11 atividades de economia criativa e de economia solidaria, de producbes
audiovisuais, de manifestacées culturais, bem como a realizacdo de atividades
artisticas e culturais que possam ser transmitidas pela internet ou
disponibilizadas por meio de redes sociais e outras plataformas digitais.

FONTE: ELABORADO A PARTIR DA LEI 14.017, DE 29 DE JUNHO DE 2020 (LEI ALDIR BLANC)

Para este Mddulo V - Desenho e modelagem de editais e programas locais de
Emergéncia Cultural, aprofundaremos a Linha Ill. Preocuparemos nos aqui em refletir e
fundamentar questdes que auxiliem na elaboracdo, execucdo e avaliacdo de editais,
chamadas publicas e prémios.

E por que é importante aprofundarmos esse tema?

Das trés modalidades possiveis, a Linha Ill é a Unica na qual estipula-se uma
porcentagem minima de destinacdo dos recursos. Esse valor corresponde a, pelo
menos, 20% do total recebido pelo Estado ou Municipio.

LEMBRE-SE

Os 20% para a Linha 11l sdo um valor minimo. Portanto, esse valor pode ser ampliado.
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E quem tem direito a esses recursos?

A Linha Il ndo possui critérios de exclusdo, como na Linha I. Portanto, pessoas que
tenham recebido auxilio emergencial do governo federal, que recebam algum outro
beneficio e/ou possuam renda superior a meio salario minimo mensal poderdo
concorrer nos editais langcados por Estados e Municipios. A regulamentagao
determinara se quem ja recebeu Linha | e Linha Il poderd também disputar os editais.
No entanto, ndo ha pela Lei impedimento nesse sentido.

LEMBRE-SE

E importante prestar atencdo na regulamentacido da lei no seu Municipio e Estado para
saber quais outros critérios poderdo aparecer.

Antes de aprofundarmos as reflexdes sobre essa modalidade da Lei, tentaremos
entender qual é o arcabouco juridico, isto é, qual é o conjunto de leis que servirdo
como direcionamento para criacdo dos itens da Linha Ill. Veremos como pode ser facil!

AFINAL, O QUE E A LINHA 1II?

A Linha Il pode ser utilizada para criar editais, chamadas publicas, prémios, aquisicao
de bens e servicos vinculados ao setor cultural, outros instrumentos de manutencao
de agentes, espacos e iniciativas e para realizacdo de atividades que possam ser
transmitidas ou disponibilizadas através de plataformas digitais.

Cada uma das modalidades da Linha Ill possui questdes juridicas proprias que podem
variar conforme leis municipais e estaduais.

LEMBRE-SE

E importante consultar o setor juridico, a procuradoria ou a controladoria do érgio de
cultura do Municipio ou do Estado para identificar os aparatos juridicos mais adequados
as suas necessidades.

Para gestores publicos, é imprescindivel basear suas acdes nas legislacdes e para a
sociedade civil é importante conhecer esses instrumentos para colaborar com gestores
ou para cobra-los de suas demandas. Ao final da apostila, veremos alguns modelos que
utilizam essas leis e que poderao facilitar seus entendimentos.
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EDITAIS

O que é um edital? O edital é uma ferramenta prevista no direito administrativo que
comunica uma cita¢ao, um contrato, uma licitagdo de obras, um servigco, uma tomada
de prego, etc. O seu objetivo é comunicar uma resolucdo de interesse publico, isto é,
algum fato ou ordem que deva ser difundido para conhecimento de todos que tenham
interesse.

Muitas vezes os editais parecem ter um conteldo de dificil acesso. Mas o edital é a
principal ferramenta para informar e para evitar contratempos. Serd no edital que
saberemos, por exemplo, quais atividades artisticas poderdo se inscrever para
concorrer aos recursos publicos, quais documentos serdo necessarios ou como a
inscricao devera ser feita etc.

No servico publico, os editais, geralmente, seguirdo as regras e estardo regulados pela
Lei N2 8.666, de 21 de junho de 1993. Ela institui normas para licitacdes e contratos da
Administracdo Publica. E recorrente escutarmos que a Lei 8.666 é dificil de ser aplicada
as politicas culturais. Isso acontece porque ela possui uma série de regras que muitas
vezes dificultam a realizacdo de acdes em um campo com tantas particularidades
como a cultura.

N3do faremos aqui uma andlise profunda da lei. Mas tentaremos entender do que ela
se trata e como pode ser utilizada para criar editais para a cultura.

Um dos principais modelos para sele¢dao de projetos pela Lei N2 8.666 na area cultural
sera o Concurso. Ele se trata de um modelo de licitacao, conforme a descri¢ao abaixo:

“§ 4° Concurso é a modalidade de licitagcéo entre quaisquer interessados para escolha
de trabalho técnico, cientifico ou artistico, mediante a instituicdo de prémios ou
remunera¢do aos vencedores, conforme critérios constantes de edital publicado na
imprensa oficial com antecedéncia minima de 45 (quarenta e cinco) dias.”

A diferenca do concurso para outras formas de licitacdo é que ele fornecera prémio ou
remunerag¢do aos vencedores como forma de incentivo e ndo como pagamento por um
servico prestado. Ao final desta apostila, apresentaremos diferentes modelos de
editais baseados na categoria concurso para que possamos verificar como cada um
deles foi elaborado e executado.

Confira a Lei n2 8.666: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/L8666compilado.htm

CHAMADAS PUBLICAS

Como ja falamos, muitas vezes a Lei N2 8.666 é de dificil aplicacdo no campo da
cultura. Existem, entdo, outras alternativas para pensarmos em editais e sele¢des de
projetos? Pensando nessa questao, falaremos agora das Chamadas Publicas.

No que consiste essa modalidade? De acordo com o professor José dos Santos
Carvalho Filho, em seu livro Manual de Direito Administrativo (2018, p. 82 e 306):


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8666compilado.htm
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“Chamada publica” (também intitulada de chamamento publico), é a agdo
administrativa por meio da qual a Administragdo publica edital com o objetivo de
divulgar a adocgdo de certas providéncias especificas e convocar interessados para
participar da iniciativa, indicando, quando for o caso, os critérios objetivos necessdrios
a selegdo. E o caso, entre outros, da convocagdo de interessados para credenciamento
junto a Administragdo, ou de capacitagdo de comunidades para recebimento de algum
servigo publico, ou ainda para apresentacdo de projetos e programas a serem
estudados por drgdos administrativos. Semelhante instrumento espelha, sem duvida, a
aplicagdo do principio da publicidade, na medida em que, de forma transparente, a
Administragdo divulga seus objetivos e permite que interessados do setor privado
acorram na medida de seus interesses.”

“Vale a pena ressaltar que a licitagdo ndo se confunde com o instrumento da chamada
publica. Embora também se formalize por meio de edital e, lato sensu , integre o
sentido de licitagdo, a chamada publica serve para divulgar atividades da
Administragdo e convocar interessados do setor privado para participagéo. Portanto,
ndo visa diretamente a obras, servigcos ou compras, mas a sele¢éGo de credenciados, de
associagdes civis, de autores de projetos etc., mediante a prévia e clara indicagdo dos
critérios seletivos”.

A Chamada Publica, portanto, também demanda um edital (Edital de Chamamento
Publico) e diz respeito a outra forma utilizada na Administracdo Publica para noticiar,
informar e credenciar autores de projetos, associacdes e/ou outras modalidades.
Também analisaremos alguns casos utilizando esse modelo ao final da apostila.

PREMIOS

A premiagdo é uma modalidade de pagamento dentro de Editais e Chamadas Publicas.
O modelo de premiagdo tem sido um dos preferidos de gestores e de agentes da
sociedade civil. Isso se da porque o modelo de premiagdao nao exige necessariamente a
execucdo posterior de um objeto artistico ou de um projeto. O prémio geralmente é
utilizado para premiar atividades ja realizadas, em reconhecimento a alguma
contribuicdo (para as artes, para os saberes, para a cultura, para o municipio etc).

Especialmente para atividades ja realizadas, pode-se deixar de pedir prestacdo de
contas e facilitar o processo burocratico para trabalhadores e trabalhadoras. No
entanto, também é possivel premiar um plano de execucdo de um objeto artistico a
ser desenvolvido.

E em quais legislacbes podemos nos basear para criar prémios? Primeiramente, é
preciso entender que a modalidade de concurso na Lei N2 8.666 / 1993 configura
premiacdo. Mas outras legislagdes podem nos auxiliar a desenvolver um programa de
premiagao.

A Lei Aldir Blanc, por exemplo, ja prevé na Linha lll do seu art. 22 a execucdo dos
recursos em formato de prémios. Dessa forma, pode-se utilizar a prépria Lei como
ponto de partida.
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Outra possibilidade é utilizar leis especificas da cultura que ratifiqguem a possibilidade
de premiac¢do. No campo federal, o Fundo Nacional de Cultura (Lei N2 8.313, de 23 de
dezembro de 1991) e a Politica Nacional de Cultura Viva (Lei N2 13.018, de 22 de julho
de 2014) certificam essa modalidade. Existem outras legisla¢gdes estaduais e municipais
que poderdo, assim como as leis nacionais, referendar as acdes tomadas.

Agora que estamos introduzidos aos conceitos de Editais, Chamadas Publicas e
Prémios, quais sdo as leis do seu Municipio e do seu Estado e como elas podem auxiliar
na implementagao da Linha Il da Lei Aldir Blanc?

LEMBRE-SE

Consulte as legislacdes de cultura do seu Estado ou do seu Municipio para se informar
sobre contribuicbes juridicas que possam embasar a modalidade de premiacdo, caso
considerem executa-la. Por exemplo, Sistemas Municipais de Cultura, Fundos Municipais
de Cultura, programas locais de Cultura Viva etc.

E importante que ao confeccionar uma Chamada Publica ou um Edital, a gestdo publica
considere a possibilidade de combinacdo de leis, ampliando o arcabouco juridico e
estipulando regras mais objetivas para inscricdo, selecdo e avaliacdo. Veremos algumas
possibilidades ao final desta apostila.

LEMBRE-SE

E preciso atentar-se também as modalidades de tributacdo sobre pagamentos, prémios e
beneficios concedidos e considerar essa questdo no edital.

ALGUMAS RECOMENDAGCOES FUNDAMENTAIS

Os editais e chamadas publicas, independente das legislagdes em que estdo
referenciados, sdao documentos publicos e devem seguir os principios norteadores do
servico publico.

Para tanto, elencamos os Principios Constitucionais que regem a Administracdo Publica
e, da mesma maneira, devem orientar editais e chamadas publicas.

PRINCIiPIOS

CONSTITUCIONAIS ESPECIFICACAO

E a diretriz e a limitagdo do gestor publico. E um principio que
Principio da legalidade | s6 permite se realizar o que estd previsto em leis. Esta previsto
no artigo 37 da Constituicdo de 1988.
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Principio da
Impessoalidade

Obriga a administra¢ao a ndo praticar atos visando interesses
pessoais. As agdes devem ser direcionadas, sobretudo, aos
interesses sociais. Esta previsto no artigo 37 da Constituicao de
1988.

Principio da moralidade

Obriga o agente publico a atuar com moral, ética, boa fé e
lealdade. Estd previsto no artigo 37 da Constituicao de 1988.

Principio da publicidade

Garante ao cidaddo conhecimento das atividades e das acdes
executadas. Para editais e chamadas publicas exige-se
publicacdo de editais de abertura, avisos, anexos, andlise de
documentacdo, homologacdo e contratacdo. Estd previsto no
artigo 37 da Constituicdo de 1988 e na Lei N2 8.666.

Principio da eficiéncia

A gestdo publica deve, em grau nao diferente dos principios
anteriores, dar celeridade, eficacia, economicidade,
efetividade e qualidade em seus atos administrativos. Estd
previsto no artigo 37 da Constituicdao de 1988.

Principio da igualdade

Obriga a gestdo publica a dar tratamento isonGmico a todos.
Salvos os permissivos legais, ndo é possivel qualquer forma de
discriminacdo entre os participantes de uma licitacdo, edital ou
chamada publica, por exemplo utilizando critérios
diversificados dos que estdo escritos no edital. Esta previsto no
artigo 32 da Lei N2 8.666.

E importante observar que algumas questdes, como as agdes
afirmativas para a populacdo negra, ndo ferem o principio de
igualdade e estdo asseguradas, por exemplo, pelo Estatuto da
Igualdade Racial (Lei N2 12.288, de 20 de julho de 2010)

Principio da Vinculacao
ao Instrumento
Convocatorio

Decorre do principio da legalidade. Exige que a gestao publica
e os interessados em disputar editais e chamadas publicas
sigam as exigéncias, normas e condi¢des estabelecidas pelo
edital. Todos os atos que serao realizados apds a publicacdo do
edital (selecdo, contratacdo etc.) devem estar descritos em
itens no préprio edital. Estd previsto no artigo 32 da Lei N9
8.666.

Principio do Julgamento
objetivo

O agente publico, a comissdo de selecdo e/ou os pareceristas
deverdo julgar conforme critérios estabelecidos no edital. Esta
previsto no artigo 32 da Lei N2 8.666.
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O controle social é a participacdo da populacdo na gestdo publica que garante aos
cidaddos espacos para influir nas politicas publicas, além de possibilitar o
acompanhamento, a avaliacdo e a fiscalizacdo das instituicbes governamentais,
visando assegurar os interesses da sociedade. A base de dados atualizada e viva
potencializa o controle social e o protagonismo dos agentes culturais.

Entendendo o edital e as chamadas publicas como instrumentos que devem servir para
facilitar o entendimento de todos e todas, separamos algumas recomendacdes
textuais que podem também auxiliar na sua formulacao e escrita.

- ACESSO A INFORMAGAO: o edital e a chamada publica devem conter todas as
informacgdes relativas ao seu processo, desde periodo de abertura, passando pelo
tempo de inscri¢do, procedimentos para participacao, critérios de avaliacdo, forma de
transferéncia dos recursos, forma de gestdo dos recursos, forma de prestacdo de
contas (quando necessdria) até o prazo maximo para finalizacdo deste edital ou
chamada publica. E importante também publicar todas as etapas do processo em
diario oficial, como determinado pela lei.

DICA: Utilizar outras formas de divulgacdo, além do Diario Oficial. Publicar em redes
sociais, no espaco fisico do érgdo publico e/ou em outros formatos que possam estar
disponiveis.

- PRINCIPAIS DUVIDAS DO LEITOR: Como descrito no item anterior, um dos papéis do
edital e da Chamada Publica é divulgar objetivamente as informagdes necessarias para
que interessados possam participar de seu processo. E importante que a gestdo
publica consiga, através do préprio edital, prever algumas duvidas que possam surgir.
Por exemplo, datas, documentos necessarios, orcamentos. Lembre-se do Principio de
eficiéncia!

DICA: Criar um calenddrio de datas importantes ao final do edital; Criar modelos de
documentos que precisam ser apresentados pelos participantes (cartas de anuéncia,
orcamentos etc.); Disponibilizar um email ou telefone para auxiliar com outras
duvidas.

- LEITURA FLUIDA E OBJETIVA: E importante atentar-se & uma escrita que facilite o
entendimento dos leitores. E preciso ser objetivo quanto aos procedimentos do edital
para evitar analises subjetivas sobre uma mesma questdo. Os critérios de analise
também devem ser objetivos, estabelecendo o que serd levado em conta em cada
item de avaliacdo. Falaremos mais a frente sobre avalia¢des.

DICA: Especificar no inicio do texto ou quando mencionados no edital os significados de
termos juridicos e/ou de conhecimento técnico.
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PARA PENSAR UMA POLITICA PARA A LINHA IIl: 0 QUE QUEREMOS COM ELA?

As Linhas | e Il da Lei Aldir Blanc possuem como foco a concessdo de auxilios
emergenciais aos trabalhadores. A Linha lll, por sua vez, consiste em uma parte com
maior liberdade para pensar politicas culturais, para além dos auxilios.

O que precisamos levar em conta entdo para desenvolver editais e chamadas publicas
dessa Linha IlI?

Primeiramente, é preciso levar em consideracdo qual é o cendrio do Estado ou do
Municipio em questao. O que ja foi feito antes da Lei Aldir Blanc? Quais setores
precisardo de mais tempo para voltar apds a pandemia? E, sobretudo, quais sdo as
demandas dos trabalhadores e das trabalhadoras da cultura nesse Estado ou
Municipio para as politicas culturais?

Refletindo sobre essas questdes, podemos pensar uma politica para a Linha lll. O que
pretendemos alcangar com essa politica? Queremos novas cria¢Oes artisticas? Essas
criagBes serdo presenciais e/ou virtuais? Queremos prémios de reconhecimento aos
artistas? Ou queremos, ainda, um edital para aquisicdo de ingressos ou servigos?

Escolher esses objetivos significa refletir sobre quais as condi¢des territoriais,
identitarias, econOGmicas, raciais, sociais etc. que envolvem o publico para quem se
destina os recursos de editais e chamadas publicas.

A partir dessas reflexdes, podemos pensar sobre quais editais sdo mais propicios para
o territério que estamos para as linguagens artisticas e para os objetivos que
estipularmos. Mas o que as trabalhadoras e os trabalhadores da cultura desejam?

Recomenda-se aproximar esse debate da sociedade civil. Se ela é a maior interessada,
é com ela que se precisa dialogar, debater propostas e ouvir criticas.

Recomenda-se escutar Conselhos e Foruns de Cultura. E quando nao existentes, pode-
se abrir chamada publica para recebimento de propostas ou ainda criar algum canal de
comunicacdao com a populacao.

LEMBRE-SE
A utilizacdo das redes sociais pode ser uma das melhores alternativas para ampliar a
participacao.

PARA PENSAR A AVALIAGAO DE EDITAIS, CHAMADAS PUBLICAS E PREMIOS

Uma das etapas mais importantes na execucdo de editais e chamadas publicas é a
avaliagdo. As normas que direcionam como a avaliacdo serd feita devem estar
objetivamente explicitas no préprio edital / chamada publica.

Tentaremos refletir duas questdes centrais: 1) Quem avalia? e 2) O que avaliar?

Esses dois pontos sdao fundamentais para direcionar o olhar da Comissao avaliadora
para atingir os objetivos do edital e da chamada publica.
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QUEM AVALIA?

A Lei N2 8.666, em seu artigo 52, prevé que uma comissdo julgadora serd nomeada
especialmente para esse fim. Essa comissdo serd formada por pessoas de
conhecimento do objeto analisado.

“§¢ 52 No caso de concurso, o julgamento serd feito por uma comissGo especial
integrada por pessoas de reputagdo ilibada e reconhecido conhecimento da matéria
em exame, servidores publicos ou nGo.”

LEMBRE-SE
E fundamental seguir os Principios Constitucionais descritos no item Il desta apostila
também na escolha da comissdo julgadora.

Recomenda-se nesta apostila privilegiar comissGes diversas em género, raca e nas
linguagens artisticas / manifestagGes culturais. Uma comissdo diversificada pode
auxiliar em uma avaliacdao também mais diversificada.

O QUE AVALIAR

Quanto ao critério de julgamento, ele deve ser o mais objetivo possivel. No entanto,
guando tratamos um trabalho de natureza técnica, intelectual ou artistica, sera dificil
evitar certo grau de subjetividade da avaliacdo.

LEMBRE-SE
Alguns editais e chamadas publicas tém optado, na medida do possivel, por comissdes
externas, de outros municipios, que possam avaliar sem levar em conta se conhecem ou
ndo o proponente.

E importante tentar diminuir o aspecto meritocratico da avaliagdo. Para isso, pode-se
levar em conta quais os critérios mais importantes para avaliacdo a partir dos objetivos
estipulados para o edital ou chamada publica.

A titulo de exemplo e para reflexdo:

a) A Qualidade artistica pode ser um item mais subjetivo e de dificil avaliacao
guando so temos acesso ao projeto;

b) A Relacdo do projeto artistico e do premiado com o territério (Estado,
Municipio, bairro) pode ser mais facilmente avaliado pelas acbes ja realizadas
pelo proponente;

No entanto, ndo existe uma férmula correta.

Caso o edital tenha como objetivo viabilizar novos trabalhos artisticos, o critério de
inovacdo pode ser interessante.
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Caso se queira premiar a contribuicado histdrica e artistica de pessoas para o Estado ou
Municipio pode-se avaliar as memdrias das acdes culturais, que podem ser
comprovadas por fotos, videos e/ou textos escritos.

E preciso levar em conta o desejo dos trabalhadores da cultura neste momento e quais
sdo os objetivos do edital. Veremos a seguir alguns modelos de editais, chamadas
publicas e prémios para analisarmos as suas diferentes possibilidades.

LEMBRE-SE
Atente-se aos mecanismos que agilizem a selecdo via edital e chamada publica. Embora a
Linha lll possua mais liberdade para elaboracao de politicas culturais, ela ainda faz parte
de uma Lei de Emergéncia para a Cultura.

DE ONDE PARTIR? ANALISANDO ALGUNS CASOS

Esta apostila pretende contribuir com gestores e trabalhadores da cultura para refletir
possibilidades de elaboracdo de editais e chamadas publicas para a Linha lll da Lei Aldir
Blanc.

E QUAIS SAO 0OS CAMINHOS A SEGUIR?

A Linha Ill exige maior reflexdo tanto pelo poder publico quanto pelos trabalhadores
da cultura, ja que ela prevé maior liberdade para elaboracdo de politicas culturais.

E OBRIGATORIO CRIAR EDITAIS E CHAMADAS ESPECIFICAS SOBRE A COVID-19?

N3o. A Linha | e a Linha Il ja contemplam os auxilios emergenciais as pessoas fisicas e
aos espacos culturais.

O QUE PODEMOS FAZER COM A LINHA IIl ENTAQ?

A Linha Ill pode seguir os modelos de apresentacdes virtuais, elaboradas por tantos
municipios e estados. No entanto, ela permite muitas outras possibilidades, que
podem ser consideradas: criacGes artisticas para o periodo atual e o posterior,
premiacodes, difusdo de obras, aquisicao, festivais e mostras, processos criativos etc.

LEMBRE-SE
A Linha lll da Lei também permite aquisicdo de bens e servicos vinculados ao setor
cultural. Essa modalidade pode significar, por exemplo, compra de ingressos antecipados
de alguma instituicdo ou de alguma linguagem artistica que possua essa demanda.

ANALISANDO OS CASOS

Primeiramente, analisaremos 3 editais e chamadas publicas com diferentes tematicas,
lancados em momento anterior a pandemia de Covid-19, que podem nos auxiliar sobre
a diversidade de politicas possiveis de serem elaboradas.
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Posteriormente, detalharemos editais ou chamadas publicas em um compilado com,
no minimo, 2 publicagdes por cada regido do pais, divulgadas durante o momento de
pandemia da Covid-19 e ja prevendo apresentagdes virtuais, por exemplo.

Por ultimo, teremos acesso a um outro compilado de editais e chamadas junto de seus
links, para facilitar o acesso a quem tem interesse em conhecer outros modelos.

LEMBRE-SE
Atente-se a caracteristica de cada edital ou chamada publica e como ela se relaciona com
cada um dos itens abordados nesta apostila.
Atente-se também a mudanca na caracteristica dos proponentes e dos valores pagos.

A) EDITAIS E CHAMADAS PUBLICAS ANTERIORES A PANDEMIA DE COVID-19

Nos editais elaborados em periodo anterior a pandemia, podemos observar selecdo de
projetos com valores maiores. O formato de pessoa juridica também é mais presente
nesses editais.

Alguns desses exemplos nos auxiliam a pensar a Linha lll da Lei Aldir Blanc como uma
retomada do setor cultural e de seus processos criativos.




EDITAL OU CHAMADA
PUBLICA

DESTAQUES

INFORMAGAO

MODELOS DE EDITAIS E CHAMADAS PUBLICAS ANTERIORES A PANDEMIA

BAHIA

Edital para o Programa de
Bolsas do Projeto Acdo Grib
Bahia 2015 - Associacdo Graos
de Luz a partir do Edital
Projetos Estratégicos 2013, da
Secretaria de Cultura do
Estado da Bahia

Obs. Este edital foi viabilizado
por outro edital da Secretaria
de Cultura da Bahia, que
selecionou projetos com ac¢oes
culturais estruturantes
intermunicipais e
multidisciplinares executados
por Pessoas juridicas:
http://www2.cultura.ba.gov.b
r/edital/projetos-estrategicos-

em-cultura/

Link Prémio Grio:
http://livrozilla.com/doc/5501
35/edital-a%C3%A7%C3%A30-
gri%C3%B4-bahia-2015|

1. LegislagGes

Edital de “Projetos Estratégicos” da Secretaria de
Estado de Cultura da Bahia; Fundo Estadual de Cultura;
Conferéncias e Planos; Concessao de bolsas;

2. Objetos

27 propostas de grupos, povos e comunidades de
tradicdo oral, organizacbes da sociedade civil, Pontos
de Cultura do Estado da Bahia para praticas e projetos
educativos e culturais de transmissdo oral em didlogo
com escolas e universidades publicas

3. Proponentes

Grio Aprendiz ou Mestre Grio

4, Valores

Duas bolsas de R$380 por més durante 12 meses

Obs. O repasse do valor é condicionado a participacao
em 3 encontros de partilha e auto-avaliacdo

5. Categorias

A categoria é definida pelo proponente, desde que ele
se adeque a demanda do edital;

6. Critérios de
avaliagdo

Comissao de avaliagdo: 2 da Associagdo Graos de Luz, 1
da Secretaria de Cultura, 1 do Conselho de Cultura e 3
da Comissdo de Gri6s e Mestres da Bahia.

Critérios:
1) Relacdo do Mestre e Aprendiz com sua comunidade
2) Valorizagdo dos saberes e fazeres de tradigdo oral

3) Participagdo politica do Aprendiz e do Mestre em
conselhos, foruns, conferéncias, associagoes
comunitarias, seminarios e outros

4) A diversidade dos saberes e fazeres de tradigdo oral
e de territorios de identidade

7. Material de
apoio

1) Explicacdo dos conceitos utilizados no edital;

2) Proposta pode ser enviada impressa, escrita a mao
ou em formato digital (arquivo de dudio e/ou video);



http://www2.cultura.ba.gov.br/edital/projetos-estrategicos-em-cultura/
http://www2.cultura.ba.gov.br/edital/projetos-estrategicos-em-cultura/
http://www2.cultura.ba.gov.br/edital/projetos-estrategicos-em-cultura/
http://livrozilla.com/doc/550135/edital-a%C3%A7%C3%A3o-gri%C3%B4-bahia-2015
http://livrozilla.com/doc/550135/edital-a%C3%A7%C3%A3o-gri%C3%B4-bahia-2015
http://livrozilla.com/doc/550135/edital-a%C3%A7%C3%A3o-gri%C3%B4-bahia-2015
http://livrozilla.com/doc/550135/edital-a%C3%A7%C3%A3o-gri%C3%B4-bahia-2015
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1. LegislagGes Chamada Publica; Lei do Sistema Municipal de Cultura;

NITEROI
Selecdo de propostas nas areas artisticas divididas nos
2. Objetos eixos de circulagdo, festival, ocupagdo/programacao,
pesquisa e pensamento e residéncia
Exclusivo para Microempreendedor Individual e outras
3. Proponentes . .
modalidades de Pessoa juridica;
R$2.500.000 distribuidos em 3 faixas de valores:
1) Propostas de até R$10.000 (méaximo de R$350mil)
4. Valores 2) Propostas de até R$25.000 (maximo de RS1milh3o)
3) Propostas de até R$50.000 (maximo de R$1.150
milhdo)
Artes urbanas - até RS 375.000,00
Artes visuais - até RS 375.000,00
Chamada Publica de Fomento Circo - até RS 125.000,00

as Artes n2 07/2019 -
Secretaria  Municipal  das | 5. Categorias Danga - até RS 200.000,00

Culturas de Niteroi
Literatura - até RS 125.000,00
Musica - até RS 650.000,00

Teatro - até RS 650.000,00

Link: 1) Inovagdo da proposta

https://www.culturaniteroi.co
m.br/blog/?id=4360&equ=Edit
al 3) Desenvolvimento de processos criativos continuados
e experiéncia adequada a proposta

2) Relevancia no desenvolvimento das artes em Niterdi

6. Critérios de
avaliagdo 4) Viabilidade técnica

5) Qualificagdo dos profissionais
6) BOonus para regides com menor investimento

7) BOnus para Zonas de Especial Interesse (ZEl).

1) Anexos (formuldrios, modelos de orcamento,
7. Materialde | anuéncia, etiquetas)

apoio
2) LegislagOes pertinentes;



https://www.culturaniteroi.com.br/blog/?id=4360&equ=Edital
https://www.culturaniteroi.com.br/blog/?id=4360&equ=Edital
https://www.culturaniteroi.com.br/blog/?id=4360&equ=Edital
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RIO DE JANEIRO

(Cidade)

Edital de selecdo n? 04/2014
PREMIO ACOES LOCAIS - RIO
450 - Secretaria Municipal de
Cultura do Rio de Janeiro

Link:

http://www.rio.rj.gov.br/dIsta
tic/10112/5678030/4148281/
00.EDITAL AcoeslocaisCidade

Olimpica.pdf

Obs. Esse modelo de edital
também foi langcado em 2018
na cidade de Niterdi,
conforme link a seguir:

http://culturaniteroi.com.br/c
hamadas/chamadas2018.php?
id=#8

1. LegislagGes

Edital na modalidade “Concurso” a partir da Lei
n28.666/93; Decretos e Legislagdes municipais;

2. Objetos

Selecionar e premiar, por meio de repasse de recursos,
85 acgdes locais na cidade do Rio de Janeiro, assim como
chancelar como “agdo local. Os selecionados deverdo
continuar executando a a¢do por mais 1 ano.

3. Proponentes

Pessoas fisicas
1) Maiores de 18 anos

2) Jovens entre 15 e 17 anos representados por seus
responsaveis

Pessoas juridicas

1) Microempreendedor Individual (MEI)

4. Valores

R$3.920.000 distribuidos em:
1) 65 prémios de R$40.000 para Pessoa Fisica

2) 20 prémios de R$40.000 para MEI

5. Categorias

“Acao local” é a realizacdo continuada de praticas,
atividades e projetos nos campos da cultura, da arte, da
comunica¢do e do conhecimento que promovam
transformacGes socioculturais positivas nas
comunidades e nos territorios;

Distribuicdo territorial;

6. Critérios de
avaliagao

Avaliacao do projeto:

1) Promove transformagGes locais e gera impacto
sociocultural positivo na comunidade ou no territério.

2) A agdo é reconhecida pela comunidade local.

3) Promove a democratizacdo do acesso a bens e
servicos nos campos da cultura, da arte, da
comunicag¢do e/ou do conhecimento

4) Estimula a produc¢do de cultura, arte, comunicacdo
e/ou conhecimento.

5) Articula redes locais, incentiva relagdes de troca e
cooperacdo e/ou gera de renda.



http://www.rio.rj.gov.br/dlstatic/10112/5678030/4148281/00.EDITAL_AcoesLocaisCidadeOlimpica.pdf
http://www.rio.rj.gov.br/dlstatic/10112/5678030/4148281/00.EDITAL_AcoesLocaisCidadeOlimpica.pdf
http://www.rio.rj.gov.br/dlstatic/10112/5678030/4148281/00.EDITAL_AcoesLocaisCidadeOlimpica.pdf
http://www.rio.rj.gov.br/dlstatic/10112/5678030/4148281/00.EDITAL_AcoesLocaisCidadeOlimpica.pdf
http://culturaniteroi.com.br/chamadas/chamadas2018.php?id=#8
http://culturaniteroi.com.br/chamadas/chamadas2018.php?id=#8
http://culturaniteroi.com.br/chamadas/chamadas2018.php?id=#8
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6) Estimula o exercicio da cidadania, levando em
consideracao o publico descrito no item

7) Promove a diversidade cultural carioca, levando em
consideragdo o publico descrito no item

8) O proponente demonstra vinculo com o local

Avaliagao por escuta dos proponentes:

1) Promove mudangas significativas no cotidiano e na
trajetdria de vida das pessoas envolvidas.

2) Gera legado cultural e social para a comunidade

3) Apresenta originalidade e singularidade no
desenvolvimento de linguagens e processos relativos a
cultura, a arte, a comunicacao e ao conhecimento.

4) Proponente apresenta historico na realizagdo de
acOes de natureza similar e/ou demonstra capacidade
de gerenciamento da verba recebida.

5) Verba do prémio é importante para a continuidade e
a manutencado da agdo.

7. Material de
apoio

1) Etapa de avaliagao do projeto e Etapa de escuta dos
proponentes (130 pessoas fisicas e 40 MEls)

2) Anexos (Carta de representacdo de grupo e de
menor, Formulario de inscricdo, modelos)

3) Depoimento de moradores do mesmo territério que
a Acdo explicando sua importancia.

B) EDITAIS E CHAMADAS PUBLICAS DURANTE A PANDEMIA DE COVID-19.

Foram compilados editais de cada regido do Brasil, publicados durante a pandemia de Covid-
19. Em sua maioria, elas privilegiam atingir um publico maior com valores menores.
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EDITAL OU CHAMADA DESTAQUES INFORMACAO
PUBLICA
REGIAO NORTE
1. LegislagGes Decretos e legislagdes estaduais e municipais em
AMAPA decorréncia da pandemia de Covid-19;

Edital n2 01/2020 - Ao vivo L3
Em Casa - Secretaria de Estado
da Cultura do Amapa

Link:
https://drive.google.com/file/
d/1505KRMdkhkDPaDbl7erBV

2. Objetos

Cessao (l): Reproducdo de conteldo digital;
Cessao (l1): Producdo de transmissdo online;

3. Proponentes

Permite pessoa fisica e pessoa juridica;

4, Valores

R$500 mil para selecdo de 250 projetos de R$2000 ;

5. Categorias

Linguagens artisticas nao especificadas;

FFAZ7qoBpSx/view
6. Critérios de | Selecdo em fase Unica a partir de:
avaliacao 1) Preceitos artisticos e culturais;
2) Andlise do histdrico artistico do proponente;
7. Material de | 1) Formulario de apoio anexo ao edital (link ao lado).
apoio
1. Legisla¢des Baseado na modalidade “Concurso” da lei N28.666
AMAZONAS (Conferir item Il da apostila) e em legislagGes regionais;

Edital n2 04/2020 - Fica na

rede maninho - Secretaria
Estadual de Cultura e
Economia Criativa do
Amazonas

Link:

http://editais.cultura.am.gov.
br/novo/edital-n-04-2020/

2. Objetos

Selegao de projetos virtuais inéditos ou ja publicados
nas redes;

3. Proponentes

Permite pessoa fisica e pessoa juridica;

4. Valores

R$300 mil para sele¢do de 300 projetos de R$1000;

5. Categorias

Artes cénicas, Mdusica, Artes visuais, Literatura,

Audiovisual e A¢des Formativas ;

6. Critérios de
avaliagao

1) mérito da proposta;
2) criatividade / inovacdo;
3) qualificagdo e experiéncia do proponente;

7. Material de
apoio

1) Video de auxilio para inscri¢do (Link ao lado);
2) Documentos de apoio nos anexos e no edital.



https://drive.google.com/file/d/15O5KRMdkhkDPaDbI7erBVFFAZ7qoBpSx/view
https://drive.google.com/file/d/15O5KRMdkhkDPaDbI7erBVFFAZ7qoBpSx/view
https://drive.google.com/file/d/15O5KRMdkhkDPaDbI7erBVFFAZ7qoBpSx/view
http://editais.cultura.am.gov.br/novo/edital-n-04-2020/
http://editais.cultura.am.gov.br/novo/edital-n-04-2020/
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EDITAL OU CHAMADA
PUBLICA

DESTAQUES

INFORMACAO

REGIAO NORDESTE

CEARA

Edital Cultura Dendicasa -
Festival Arte de Casa para o
Mundo - Secretaria Estadual
de Cultura do Ceard

Link:

https://mapacultural.secult.ce
.gov.br/files/opportunity/1652
/edital cultura dendicasa.pdf

1. LegislagGes

Edital a partir dos principios da Constituicao (ver item
Il da apostila), do Sistema Estadual de Cultura, dos
decretos emergenciais sobre Covid-19;

2. Objetos

Selecdo de produtos de contetdo artistico-culturais
em formato digital. Sdo permitidas apresentacdes,
performances, semindrios, aulas, intervencoes, dentre
outros (com possibilidade de veiculacdo digitalmente);

3. Proponentes

Somente Pessoa fisica. Os trabalhadores precisam se
cadastrar no banco de dados Mapa Cultural do Ceara.

4, Valores

R$1.000.000 para 400 projetos de R$2500. Do valor
total, 50% deve ser destinado ao interior do estado;

5. Categorias

Mdusica, teatro, danca, circo, literatura, cultura
alimentar, audiovisual, artes visuais, humor, moda,
cultura popular e tradicional, dentre outras;

6. Critérios de
avaliagao

1) Singularidade da proposta, grau de criatividade e de
experimentacdo estética;

2) Relevancia e abrangéncia cultural;

3) Grau de inovagdo no uso de tecnologias;

7. Material de
apoio

1) Plano de trabalho, Termo de cooperacao financeira,
Dotagdo orgamentaria e Formulario para recursos;

2) Recomendacdes para utilizar ferramentas digitais.



https://mapacultural.secult.ce.gov.br/files/opportunity/1652/edital_cultura_dendicasa.pdf
https://mapacultural.secult.ce.gov.br/files/opportunity/1652/edital_cultura_dendicasa.pdf
https://mapacultural.secult.ce.gov.br/files/opportunity/1652/edital_cultura_dendicasa.pdf
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BAHIA

Edital n2 01 / 2020
(CALENDARIO DAS ARTES) -
Secretaria de Cultura do
Estado da Bahia

Obs. E a 82 edicdo do edital,
que foi adaptado para o
momento de pandemia da
Covid-19.

Link:
http://www.fundacaocultural.
ba.gov.br/modules/conteudo/
conteudo.php?conteudo=105
71

1. LegislagGes

Lei de licitacdes e contratos do Estado da Bahia;
Programa Territérios de Identidade (Decreto
12.2354/2010); Decreto estadual sobre ag¢des no
periodo de Covid-19.

2. Objetos

Propostas selecionadas pela divisdo do Programa
Territérios de Identidade que estimulem o
desenvolvimento nas artes (criagdo, difusao,
formagdo, memoria), que possam ser acessadas de
qualquer lugar e em qualquer horario, através de
plataformas virtuais ou compartilhamento de contetdo
via internet (redes sociais ou similares);

3. Proponentes

Pessoas fisicas, individual ou grupos representados por
um dos artistas com videos gravados em qualquer
suporte;

4. Valores

R$500.000 para 200 prémios de R$2500, distribuidos da
seguinte forma:

1) 28 prémios por macroterritério, com exce¢do do
macroterritdrio Il

2) 60 projetos para o macroterritdrio Il, sendo 32 para
Salvador e 28 para o restante;

5. Categorias

Artes visuais, Audiovisual, Circo, Danca, Literatura,
Musica, Teatro e Artes Integradas;

6. Critérios de
avaliagcao

1) Qualidade artistica do projeto

2) Relevancia da atuacdo local e/ou regional dos
agentes envolvidos

3) Viabilidade de execucao;

4) Importancia do projeto como estimulador da
diversidade artistico-cultural em ambiente virtual;

7. Material de
apoio

1) Anexos (Formuldrio de inscricdo, Documentos para
habilitacdo, Formuldrio de recurso, Mapa dos
macroterritérios da Bahia)

2) Secdo de perguntas frequentes no site.



http://www.fundacaocultural.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=10571
http://www.fundacaocultural.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=10571
http://www.fundacaocultural.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=10571
http://www.fundacaocultural.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=10571
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EDITAL OU CHAMADA
PUBLICA

DESTAQUES

INFORMACAO

REGIAO CENTRO-OESTE

DISTRITO FEDERAL

Chamamento Publico n2 2/
2020 FAC  ApresentacgOes
Online - Secretaria de Estado
de Cultura e Economia Criativa
do Distrito Federal

Link:
http://www.cultura.df.gov.br/
wp-
conteudo/uploads/2020/04/E
DITAL-FAC-
Apresentac%CC%A70es-On-

Line.pdf

1. LegislagGes

Chamamento Publico para o Fundo de Apoio a Cultura;

2. Objetos

Selecdo de projetos culturais a serem desenvolvidos
exclusivamente em ambiente virtual;

3. Proponentes

Permite Pessoa fisica e Pessoa juridica;

4, Valores

R$2.050.000, sendo:

1) 55 projetos de R$15.000 para Qualificacdo basica /
Formac3o online (R$825.000)

2) 37 projetos de RS$S15.000 para Montagem de
Espetaculo ou Mostra online (R$525.000)

3) 10 projetos de RS$50.000 para Festivais para Exibicdo
Online (R$500.000)

4) 2 projetos de R$100.000 para producdo de WebSerie
/ WebCanal (R$200.000)

5. Categorias

Artes Plasticas e Visuais; Artesanato; Audiovisual;
Cultura Popular e ManifestacGes Tradicionais; Danca;
Design e Moda; Fotografia; Gestdo Cultural; Leitura,
escrita e oralidade; Manifestacdes circenses; Musica;
Opera e Musical; Patriménio histérico e artistico
material e imaterial; Teatro;

6. Critérios de
avaliagao

1) Coeréncia da planilha or¢camentaria e do cronograma
de execugdo a Justificava e aos Objetivos;

2) Coeréncia dos gastos destinados ao pagamento de
profissionais que atuardo no projeto

3) Coeréncia do Plano de Divulgacdo aos Objetivos e
Metas do projeto proposto



http://www.cultura.df.gov.br/wp-conteudo/uploads/2020/04/EDITAL-FAC-Apresentac%CC%A7oes-On-Line.pdf
http://www.cultura.df.gov.br/wp-conteudo/uploads/2020/04/EDITAL-FAC-Apresentac%CC%A7oes-On-Line.pdf
http://www.cultura.df.gov.br/wp-conteudo/uploads/2020/04/EDITAL-FAC-Apresentac%CC%A7oes-On-Line.pdf
http://www.cultura.df.gov.br/wp-conteudo/uploads/2020/04/EDITAL-FAC-Apresentac%CC%A7oes-On-Line.pdf
http://www.cultura.df.gov.br/wp-conteudo/uploads/2020/04/EDITAL-FAC-Apresentac%CC%A7oes-On-Line.pdf
http://www.cultura.df.gov.br/wp-conteudo/uploads/2020/04/EDITAL-FAC-Apresentac%CC%A7oes-On-Line.pdf
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4) Coeréncia da ficha técnica com as atividades
desenvolvidas

5) Relevancia da trajetéria artistica e cultural do
proponente

6) Conformidade da experiéncia profissional do
proponente

7) Andlise da capacidade de gestdo do projeto

8) Qualidade do Projeto - Coeréncia do objeto,
justificativa e metas do projeto

9) Relevancia da a¢do proposta para o cenario cultural
do DF

10) Sensibilizagdo de novos publicos

11) Quesitos especificos da linha de apoio (EXTRA)

7. Material de
apoio

1) Descri¢do das linhas de apoio e respectivos quesitos
de avaliagdo

2) Formulario de inscricao

3) Modelos de documentos necessdrios (ex.
orgamento)
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MATO GROSSO

Edital de Chamada Publica n2
03 / 2020: Credenciamento de
Profissionais da Cultura para
Realizacdo de  Atividades
Culturais, em Formato Digital,
Transmitidos por Meio da
Internet (FESTIVAL CULTURA
EM CASA) - Secretaria de
Estado da Cultura, Esporte e
Lazer do Mato Grosso

Link:
http://www.cultura.mt.gov.br
/documents/362998/1414533
1/Edital+de+Chamada+P%C3%
BAblica+003 2020 Credencia
mento+de+Artistas.pdf/266cf4
ac-9a26-8ca5-b248-
85e67d5b4317

1. LegislagGes

Credenciamento via Chamada Publica; Lei do Sistema
Estadual de Cultura; Lei do Plano Estadual de Cultura e
Fundo Estadual de Politica Cultural; Legislacdes sobre o
momento de pandemia de Covid-19

2. Objetos

Credenciamento de trabalhadores da cultura de
qualquer manifestagdo artistica e/ou cultural para
promocdo de contelddos com, no minimo, 15 minutos
de duracdo (exceto audiovisual) ja gravados ou
realizados em transmissao ao vivo;

3. Proponentes

E permitido Pessoa fisica ou Microempreendedor
Individual (MEI);

4. Valores

R$300.000 para 170 ac¢des culturais com valores
diferentes de acordo com as modalidades, que também
possuem quantidades mdximas de selecao:

1) R$1200 - Apresentac¢des com 1 integrante

2) R$2200 - Apresentacdes com 2 ou 3 integrantes

3) R$3200 - Apresentacdes com 4 ou mais integrantes
4) R$1400 - Debates com 2 integrantes

5) R$1200 - Oficina/Videoaula com 1 integrante

6) R$1200 - Palestra com 1 integrante

7) Também foram selecionadas pessoas para integrar a
equipe do Festival Cultura em Casa

5. Categorias

Artes Cénicas (Teatro, Danga e Circo, etc); Artes Visuais
(pintura, desenho, gravura, escultura, fotografia,
instalagdo, artesanato, multimeios etc); Mdusica;
Literatura; Audiovisual e/ou Cinema, e/ou nas
seguintes dareas tematicas: Culturas Tradicionais;
Culturas LGBTQIA+; Cultura Negra e de Matriz Africana;
Culturas Indigenas; Memodria Social e Patrimonio
Histérico; Grupos e Comunidades Etnicas.

6. Critérios de
avaliagao

A) 40 pontos - Pertinéncia da proposta ao edital
B) 10 pontos - Possui apenas um dependente
C) 20 pontos - Possui dois dependentes

D) 30 pontos - Possui trés dependentes ou mais



http://www.cultura.mt.gov.br/documents/362998/14145331/Edital+de+Chamada+P%C3%BAblica+003_2020_Credenciamento+de+Artistas.pdf/266cf4ac-9a26-8ca5-b248-85e67d5b4317
http://www.cultura.mt.gov.br/documents/362998/14145331/Edital+de+Chamada+P%C3%BAblica+003_2020_Credenciamento+de+Artistas.pdf/266cf4ac-9a26-8ca5-b248-85e67d5b4317
http://www.cultura.mt.gov.br/documents/362998/14145331/Edital+de+Chamada+P%C3%BAblica+003_2020_Credenciamento+de+Artistas.pdf/266cf4ac-9a26-8ca5-b248-85e67d5b4317
http://www.cultura.mt.gov.br/documents/362998/14145331/Edital+de+Chamada+P%C3%BAblica+003_2020_Credenciamento+de+Artistas.pdf/266cf4ac-9a26-8ca5-b248-85e67d5b4317
http://www.cultura.mt.gov.br/documents/362998/14145331/Edital+de+Chamada+P%C3%BAblica+003_2020_Credenciamento+de+Artistas.pdf/266cf4ac-9a26-8ca5-b248-85e67d5b4317
http://www.cultura.mt.gov.br/documents/362998/14145331/Edital+de+Chamada+P%C3%BAblica+003_2020_Credenciamento+de+Artistas.pdf/266cf4ac-9a26-8ca5-b248-85e67d5b4317
http://www.cultura.mt.gov.br/documents/362998/14145331/Edital+de+Chamada+P%C3%BAblica+003_2020_Credenciamento+de+Artistas.pdf/266cf4ac-9a26-8ca5-b248-85e67d5b4317
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E) 10 pontos - Renda familiar menor que 3 salarios
minimos

F) 20 pontos - Renda familiar menor que 2 salarios
minimos

G) 30 pontos - Renda familiar menor que 1 salario
minimo

H) 10 pontos - Pessoa acima dos 50 anos

I) 20 pontos - Pessoa acima dos 60 anos

J) 10 pontos - Pessoa com deficiéncia

K) 10 pontos - Ndo possui moradia prdpria

L) 10 pontos - Possui doenga crénica

M) 10 pontos - Recebe auxilio do bolsa familia

Obs. Deve acompanhar material comprobatério.

7. Material de
apoio

1) Anexos (Ficha de Inscrigdo; Termos de autorizagdo de
imagem e audio; Termo de anuéncia; Declaracdo de
auséncia de renda; Demais formularios pedidos)

EDITAL OU CHAMADA
PUBLICA

DESTAQUES

INFORMACAO

REGIAO SUDESTE

RIO DE JANEIRO

(Estado)
Edital de Premiagdo de
Produgao Cultural para

Apresentagdo em Plataforma
Digital (Cultura Presente Nas
Redes) - Secretaria de Estado
da Cultura e Economia Criativa
do Rio de Janeiro

Link:
https://drive.google.com/file/
d/1j6gRDkdjiviuZ7IDRCFt1A9b

PxAoOQFC3/view

1. Legisla¢des

Edital de premiacdo; Fundo Estadual de Cultura (Lei n®
7.035/2015, art. 39 - “operagdo nido reembolsavel”);
demais disposicées legais aplicaveis;

2. Objetos

Selecdo de produgdes culturais, inéditas, para
apresentacdo em plataformas digitais do prdéprio
proponente, no formato HD - 1920 X 1080.

3. Proponentes

Permite Pessoa fisica. Precisa ser maior de 18 anos,
desenvolver projetos artisticos e culturais ou ser
representante de coletivo, domiciliado e com atuacdo
comprovada no Estado a no minimo um ano;

4, Valores

R$3.750.000 para 1500 prémios de
distribuidos nas seguintes areas geograficas:
1) Capital (583 projetos)

2) Regido Metropolitana | (320 projetos)

3) Regido Metropolitana Il (180 projetos)

4) Noroeste (31 projetos)

5) Norte (84 projetos)

6) Serrana (85 projetos)

7) Baixadas Litoraneas (74 projetos)

8) Médio Paraiba (80 projetos)

9) Centro Sul (26 projetos)

10) Costa Verde (37 projetos)

R$2500,



https://drive.google.com/file/d/1j6qRDkdjiviuZ7IDRCFt1A9bPxAo0FC3/view
https://drive.google.com/file/d/1j6qRDkdjiviuZ7IDRCFt1A9bPxAo0FC3/view
https://drive.google.com/file/d/1j6qRDkdjiviuZ7IDRCFt1A9bPxAo0FC3/view
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5. Categorias

1) Manifestacgdo artistica (artistas e técnicos);
2) Criacdo de conteudo digital;

3) Oficinas culturais a distancia;

4) Conteldos audiovisuais;

6. Critérios de
avaliagao

Andlise da viabilidade técnica e operacional das
producdes culturais inscritas e pontuacao das
propostas, levando em consideracao 2 critérios:

1) Anos de experiéncia cultural: historico de atuacdo
do proponente apresentado no portfdlio e levara um
ponto por ano de experiéncia, no limite de 10 anos;

2) relevancia cultural: consonancia com as Diretrizes e
Estratégias do Plano Estadual de Cultura, no limite de
10 itens.

7. Material de
apoio

1) Guia para o edital Cultura Presente nas Redes
(http://cultura.rj.gov.br/wp-
content/uploads/2020/07/GUIA-CULTURA-NAS-

REDES1.pdf)
2) Video para o edital Cultura Presente nas Redes



http://cultura.rj.gov.br/wp-content/uploads/2020/07/GUIA-CULTURA-NAS-REDES1.pdf
http://cultura.rj.gov.br/wp-content/uploads/2020/07/GUIA-CULTURA-NAS-REDES1.pdf
http://cultura.rj.gov.br/wp-content/uploads/2020/07/GUIA-CULTURA-NAS-REDES1.pdf
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NITEROI

Chamada Publica Simplificada
para Arte na Rede n2 01/2020
- Secretaria Municipal das
Culturas de Niterdi

Link:
http://culturaniteroi.com.br/c
hamadas/arg/2020 01 Arte%
20na%20Rede.pdf

1. LegislagGes

Chamada Publica simplificada; Sistema Municipal de
Financiamento a Cultura;

2. Objetos

selecdo de até uma proposta por proponente, de
apresentacdo artistica/cultural inédita, com duracdo
entre 40 e 60min.

Obs. S3o selecionadas 45 propostas por més durante a
continuidade do projeto a serem exibidos nas redes da
Cultura Niteroi;

3. Proponentes

Podem participar pessoas nascidas e/ou residentes no
municipio de Niteréi;

Excegdo: artistas de outros municipios do Estado do Rio
de Janeiro que comprovarem ter sua atuagdo ou
desenvolvimento continuo de trabalhos na cidade de
Niterdi (trabalhem, estudem, entre outros).

4. Valores

RS 1500 por pessoa fisica selecionada. J4 foram
selecionados 200 proponentes, totalizando até agora
R$300.000

5. Categorias

1) Transmissdo ao vivo

2) Podcasts (audios gravados)

3) Videos gravados em apresentacdo nas varandas de
prédios

4) Outros produtos a combinar

Obs: o proponente poderd sugerir outras formas de
apresentagdo que julgar conveniente

6. Critérios de
avaliagcao

1) Inovagdo da proposta;

2) Diversidade das linguagens;

3) Viabilidade técnica de execucao;

4) Diversidade da criagdo artistica e das propostas;

7. Material de
apoio

1) O Departamento de Comunicacdo da Secretaria
entra em contato com cada proponente selecionado
para auxiliar nas questoes ténicas;

2) Envio de documentagao apos ser selecionado;

3) Inscrigdo feita por formulario simples online;



http://culturaniteroi.com.br/chamadas/arq/2020_01_Arte%20na%20Rede.pdf
http://culturaniteroi.com.br/chamadas/arq/2020_01_Arte%20na%20Rede.pdf
http://culturaniteroi.com.br/chamadas/arq/2020_01_Arte%20na%20Rede.pdf
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EDITAL OU CHAMADA
PUBLICA

DESTAQUES

INFORMACAO

REGIAO SUL

RIO GRANDE DO SUL

Edital ne 01/2020
Financiamento de projetos
culturais digitais FAC Digital RS
- Secretaria de Estado da
Cultura do Rio Grande do Sul

Link:
https://www.feevale.br/Comu
m/midias/5dd81¢c17-1d17-
46a7-a4ba-
d642e3fe7134/EDITAL%2001
2020%20FAC%20DIGITAL%20R

S.pdf

1. LegislagGes

Edital; Fundo de Apoio a Cultura do Rio Grande do Sul
(FAC);

2. Objetos

Projetos de individuos ou coletivos que desenvolvam a
producao e a disponibilizagdo de conteudos culturais
em ambiente virtual

3. Proponentes

Somente pessoa fisica;

4, Valores

R$2.910.000 distribuidos para 1940 projetos de R$1500

5. Categorias

Artes visuais; Audiovisual; Artesanato; Culturas
Populares; Cultura Viva; Circo; Diversidade Linguistica;
Dancga; Livro, Leitura e Literatura; Memoria e
Patrimonio; Museus; Musica e Teatro;

obs. E possivel transversalidade entre as categorias

6. Critérios de
avaliagdo

Comissdo composta por profissionais da Universidade
Feevale;

1) Minimo de 100 projetos por categoria
2) 70% para o interior do Estado por categoria;

3) Os projetos sdo selecionados por ordem de
inscricdo, sem analise de critérios, exceto técnicos.

7. Material de
apoio

1) Contrato de prestagdo de servicos;

2) Link do formulario online para inscrigao;



https://www.feevale.br/Comum/midias/5dd81c17-1d17-46a7-a4ba-d642e3fe7134/EDITAL%2001_2020%20FAC%20DIGITAL%20RS.pdf
https://www.feevale.br/Comum/midias/5dd81c17-1d17-46a7-a4ba-d642e3fe7134/EDITAL%2001_2020%20FAC%20DIGITAL%20RS.pdf
https://www.feevale.br/Comum/midias/5dd81c17-1d17-46a7-a4ba-d642e3fe7134/EDITAL%2001_2020%20FAC%20DIGITAL%20RS.pdf
https://www.feevale.br/Comum/midias/5dd81c17-1d17-46a7-a4ba-d642e3fe7134/EDITAL%2001_2020%20FAC%20DIGITAL%20RS.pdf
https://www.feevale.br/Comum/midias/5dd81c17-1d17-46a7-a4ba-d642e3fe7134/EDITAL%2001_2020%20FAC%20DIGITAL%20RS.pdf
https://www.feevale.br/Comum/midias/5dd81c17-1d17-46a7-a4ba-d642e3fe7134/EDITAL%2001_2020%20FAC%20DIGITAL%20RS.pdf
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SANTA CATARINA

Editais de Concurso Publico N@
19, 20 e 21 / 2020 (Edital
Elisabete Anderle de Estimulo
a Cultura - Fundagdo
Catarinense de Cultura

Link:
https://elisabeteanderle.idcult
.com.br/inscreva-se/

1. LegislagGes

Edital a partir da Lei N2 8.666 na categoria “Concurso”
e suas alteragbes posteriores; Demais normas
regulamentadoras estaduais;

2. Objetos

O Prémio Elisabete Anderle possui 3 editais:

1) Projetos de agdes na Categoria de Patrimonio
(Material e Imaterial) e da Paisagem Cultural;

2) Projetos de a¢des na Categoria Campo das Artes

3) Projetos de a¢des na Categoria Artes Populares

3. Proponentes

E permitido pessoa fisica e pessoa juridica

4. Valores

1) RS$1.960.000 - Premio Patriménio e paisagem
(prémios de 15 a 100 mil reais)

2) R$2.250.000 - Premio Campo das Artes (prémios de
20 a 80 mil reais)

3) R$1.150.000 - Premio Artes Populares (prémios de
15 a 40 mil reais)

5. Categorias

1) Prémio Patrimdnio e paisagem: patrimdnio material
(restauracdo ou pesquisa); patriménio imaterial
(pesquisa ou difusdo); Museus; e Bibliotecas publicas;
2) Campo das Artes (pesquisa ou producdo): Artes
visuais; Danga; Musica; Teatro; Letras (Livro, Leitura e
Literatura)

3) Artes Populares (pesquisa ou producdo): Artes
Circenses; Culturas Populares e Diversidades; Culturas
Negras e Afro-Brasileiras; Culturas dos Povos Indigenas

6. Critérios de
avaliagao

Feita pela Comissdo Autdbnoma de Avaliagdo (CAS):
Exceléncia e qualidade técnica; Viabilidade;
Compatibilidade  orgamentaria; Descentralizagao
geografica; Contrapartida social; Sustentabilidade;
Qualificagdo da equipe; Diversidade tematica e
estética; Interesse Publico;

7. Material de
apoio

1) Anexos (Planilha orcamentdria; Declaracdo de
residéncia de pessoa fisica; Declaracdo de sede de
pessoa juridica; Carta de anuéncia de pessoa fisica;
Carta de anuéncia de pessoa juridica; Carta cessdo de
uso do espago; Relatdorio de execucdo do projeto;
outras declaracdes especificas de cada edital)

2) Detalhamento do que precisa ter em um projeto;

3) Explica¢ao dos critérios de avaliacao;

4) Site especifico para o Prémio com mais informacdes.



https://elisabeteanderle.idcult.com.br/inscreva-se/
https://elisabeteanderle.idcult.com.br/inscreva-se/
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Outros editais e links de facil acesso:

N EDITAL OU CHAMADA PUBLICA ORIGEM LINK DE ACESSO

01 PROAC 2020 (presenciais e/ou online): SAO PAULO https://cutt.ly/gdQZAjA
27 editais para diferentes tematicas

02 Quarentena Literaria ESPIRITO SANTO | https://cutt.ly/rdQEXGi

03 Selecdo Emergencial de Propostas Artisticas e | ESPIRITO SANTO | https://cutt.ly/4dQE6iF
Culturais Para Apresentacoes

04 Edital Projeto MS Cultura Presente MATO GROSSO DO | https://cutt.ly/zdQRm6I

SUL

05 Edital Arte Salva MINAS GERAIS https://cutt.ly/sdQRMai

06 Te Aquieta Em Casa PARA https://cutt.ly/HdQThCH

07 Edital #CulturaPBnaWeb Credenciamento de PARAIBA https://cutt.ly/JdQTLn4
Propostas Culturais em Formato Digital

08 Cultura Feita em Casa PARANA https://cutt.ly/sdQT59q

09 Chamamento para Licenciamento de Obras PARANA https://cutt.ly/XdQYpQW
Audiovisuais

10 Edital Programa FCC Digital CURITIBA https://cutt.ly/OdQYxXW

11 Edital de Credenciamento para Apresentacgées RECIFE https://cutt.ly/fdQYI0q
Artisticas Virtuais S3o Jodo 2020

12 Edital de Capacitagdo Cultural para Artistas - TERESINA https://cutt.ly/MdQYMra
Figue em Casa

13 Festival ConecARTE NOVA FRIBURGO | https://cutt.ly/QdQY6uW

14 Credenciamento de Artistas e “Fazedores” de RORAIMA https://cutt.ly/UdQUpXd
Cultura

15 Prémio Mestres e Mestras da Cultura Popular MARANHAO https://cutt.ly/cdQOEkg
Tradicional



https://cutt.ly/gdQZAjA
https://cutt.ly/rdQEXGi
https://cutt.ly/4dQE6iF
https://cutt.ly/zdQRm6I
https://cutt.ly/sdQRMai
https://cutt.ly/HdQThCH
https://cutt.ly/JdQTLn4
https://cutt.ly/sdQT59q
https://cutt.ly/XdQYpQW
https://cutt.ly/OdQYxXW
https://cutt.ly/fdQYI0q
https://cutt.ly/MdQYMra
https://cutt.ly/QdQY6uW
https://cutt.ly/UdQUpXd
https://cutt.ly/cdQOEkg
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16

Festival ‘Dendi’ Casa Tem Cultura

ALAGOAS

https://cutt.ly/0dQETsN

17

Arte Como Respiro - Itau Cultural

ITAU CULTURAL

https://cutt.ly/ydQUZaqy

18

Programa Banco do Brasil de Patrocinio 2021-
2022

BANCO DO BRASIL

https://cutt.ly/7dQl0Oj7

19

Prémio Funarte RespirArte

FUNARTE

https://cutt.ly/bdQUcOn

20

Edital Publico para Concessao de Bolsas de
Pesquisa

1) Mdsica e Experimentag¢do Sonora
2) Artes Cénicas

3) Artes Visuais

BMDG CULTURAL

https://cutt.ly/tdQU5x1

https://cutt.ly/ndQljlh

https://cutt.ly/AdQlxp2

*G@ustavo Portella Machado, mestre pelo Programa de Pés-Graduagdo em Cultura e
Territorialidades (PPCULT) da Universidade Federal Fluminense (UFF). Bacharel em Produgdo
Cultural pela mesma instituicdo. Tem investigado as relacbes entre trabalho, economia e
cultura no neoliberalismo contempordneo, pensando temas como: informalidade,
precariza¢@o, microempreendedor individual e financiamento a cultura. Também possui
experiéncia em produgdo executiva de projetos culturais.



https://cutt.ly/0dQETsN
https://cutt.ly/ydQUZqy
https://cutt.ly/7dQIOj7
https://cutt.ly/bdQUcOn
https://cutt.ly/tdQU5x1
https://cutt.ly/ndQIjlh
https://cutt.ly/AdQIxp2
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